80% de tiendas que tienen aroma obtienen vepnta?d
ag.

Q)

89% de las experiencias digitales atin comienzan con una hl’lsqggd?ﬂ.
ag.

publicidad

lideres en mercadotecnia, publicidad y medios www.merca20.com

EL MODELO DE
AGENCIA DEL FUTURO
SERA HIBRIDO,
TECNOLOGIA E
INTUICION CREATIVA
TRABAJANDO EN

AgenCiE_ls_ =
«Publicida

EN ESTA EDICION...

SERGIO SARMIENTO, PERIODISTA
DE TV AZTECA, GRUPO REFORMA
Y EL HERALDO RADIO.

Sergio
Sarmiento

Su historia no solo es la de un
periodista, sino la de un testigo
critico de la evolucién de México
en los tltimos 50 anos. Pag. 60

VOCES DE LA INDUSTRIA

Marketing
experiencial

La capacidad de conectar a nivel
experiencial permite consolidar
su presencia en la mente

del consumidor. Pag 16

MERCADOTECNIA
Fidelizacion

]
en el fintech
La fidelizacion se ha convertido
en un elemento clave para
garantizar la sostenibilidad y el
crecimiento de las plataformas
financieras digitales. Pag 22

MERCADOTECNIA

EL RUMBO DEL
MARKETING

Las tendencias que definen
el panorama

actual responden a

JUAN VEGA SAULES, CEO DE MONKEY
MARKETING LAB.

MARKETING DIGITAL transformaciones en LUCIA OLVERA DE LA GARZA, DIRECTORA
NUEVO BRIEF el comportamiento del A FEDERACION MEXICANA BE FUTBOL
CREATIVO consumidor y al avance MEDIOS

Ya no se trata solo de creatividad  acelerado de tecnologias ECOSISTEMA DE
humana, sino de una sinergia entre  emergentes. Esta MEDIOS HIBRIDOS
datos, algoritmos y emocion. Pig 66 combinacién ha marcado En 2024y 2025,

la combinacion de medios

00281  unnuevo punto de inflexion
‘ ‘ | ‘ ‘ hibridos, se ha consolidado

gue adapta la manera en

que se consumen productos,
2545347196521 Servicios y experiencias. Pg 24
REVISTAMERCA 2.0 ED. 281 PVP $100.00 M.N.

’ para las marcas. Pag 62

como una estrategia esencial

NETWORKING HALL
MARKETING

SIN MOLDE

La saturacion publicitaria y
la homogeneidad creativa
amenazan con entumecer
la atencion del consumidor,
el marketing sin moldes
se ha posicionado como
una poderosa estrategia
de disrupcion. Marcas que
apuestan por la ruptura

de formatos tradicionales
estan demostrando que la
innovacion no esta peleada
con la efectividad. Pag 30
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Del arte al prompt,

somos el futuro.
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CREATIVITY - WEB-APP TECHNOLOGY - STRATEGY AND DIGITAL TRANSFORMATION - BRANDING - ORM
INBOUND MARKETING - MEDIA BUYING - CONTENT - PRODUCTION - INFLUENCER MARKETING
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www.abedigital.mx

“S Doral, Miami MX lanco, CDMX Em. El Chico, Bogota HR R. Oscar Freire, Sao Paulo
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