jalistas en marketing dice

KAREN OVSEYEVITZ, PRESIDENTA DE AMERICA
LATINA EN PORTER NOVELLI.

RANKING DE
AGENCIA DE RP

Las RP han dejado

de ser un gasto opcional y son
una inversion estratégica.
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50 CAMPANAS
DE MARKETING

No se trata unicamente de
gjecuciones creativas bien
logradas, sino de iniciativas
gue redefinieron la manera
en que las marcas dialogan
con sus consumidores,
estableciendo nuevas formas
de conexién emocional

y construccion de valor.

Estas propuestas no solo
destacaron por su innovacion
estética o narrativa, sino

por su capacidad para
transformar a la marca.

JOAQUIN COLINO, COFUNDADOR
Y DIRECTOR GENERAL DE TROOP.

LA ERA DE LOS
INFLUENCERS
VIRTUALES

Elinfluencer marketing

ha evolucionado con las
tecnologias emergentes
como la |A, lo que ha abierto
nuevas posibilidades.

Lista, experiencia
politicas pablicas y

‘marcas crear
omnicanales

El Poder del
consumidor

Los clientes han tomado una
relevancia en el marketing de manera
que poseen el poder de orientar las
estrategias de las marcas.

CREATIVIDAD VS.
PERFORMANCE

En la publicidad uno de los
debates mas vigentes y
complejos es el equilibrio
entre la creatividad y el
performance. Esta tension
refleja un dilema constante:
por un lado, la necesidad

de generar campanas que
conectan profundamente con
las audiencias, apelando a
la emocion, la sorpresa o el
humor; y por otro, la presion
de demostrar retorno de
inversion.



Los lideres digitales
dominan ellablero

Crean nuevos caminos, nuevas marcas, nuevas narrativas.

CON CREATIVIDAD HUMANA
POTENCIADA POR INTELIGENCIA ARTIFICIAL,

EN ABCW ROMPEMOS LAS PIEZAS PARA LOS QUE MARCAN EL RITMO.

CREATIVITY - WEB-APP TECHNOLOGY - STRATEGY AND DIGITAL TRANSFORMATION - BRANDING - ORM
INBOUND MARKETING - MEDIA BUYING - CONTENT - PRODUCTION - INFLUENCER MARKETING
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GUILLERMO
MARIN
PUENTE

CHIEF OPERATING OFFICER EN ABCW

En un entorno donde la transformacion :ﬁg
y los habitos de consumo evolu an
ritmo acelerado, Guillermo Marin Puel
COO0 de ABCW, se posiciona como un b
comprende gue la innovacion, |
adaptabilidad son fundamentales
truir marcas relevantes. Desde su
estratégica, ha sabido implemen
en la que los valores, la datay la
convergen para conectar auténtic
las audiencias. _
Uno de los mayores desafit
segun Marin, ha sido enfrentar
los habitos de consumo. “El consi
de seguir marcas y empe
tendencias y experiencias. Ya
de vender, sino de conectar”, af
premisa, en ABCW se acels
de contenido con valor y
contexto donde la confianz
el principal activo de las
La innovacién digital tan
rol clave en su modelo de |
resalta que en ABCW se
tura donde "se prueba, ¢
y se documenta mantenien
resultados”. Esta filos
apertura constante z
disciplina clara que
creatividad enfocada en
objetivos tangibles
Encuanto al usod
lo explica con una ar
datos son como
si vamos por el camir
Marin, el equilibrio
creativo noes un
que permite que L
y sentido, disenan
y emocionalmente
En definitiva, G
la claridad estratégi
privilegia la autentic
con el consumidor.
de informacién, apuesta
no solo en el mensaje
entendiendo que la rele
desde adentro hacia afu

"HOY LAS MARCAS QUE NO GENERA
SENTIDO, NO GENERAN IMPACTO

JUNIO 2025 | 75“



