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El nuevo paradigma del
SEO impulsado por (a |A

La IA ha transformado el SEQ, dando paso

a estrategias centradas en el usuario, contenido
de valor y un enfoque mas estratégico

ante un entorno digital en constante cambio.

La inteligencia artificial
(IA) ha transformado radi-
calmente la manera en que
interactuamos con el mundo
digital. De ser una promesa
tecnolégica en desarrollo,
ha pasado en pocos afios a
integrarse en herramientas
cotidianas, revolucionando
industrias enteras. En ese
contexto, el posicionamiento
SEO ha obligado a replantear
estrategias, redefinir métri-
casy priorizar la experiencia
del usuario como nunca
antes.

Precisamente, Hernan
Dillon Noval, CEO de ABCW,
asegurd que la llegada dela
Visién General Creada por
IA (AI Overviews) ha mar-
cado un antes y un después
en la manera de entender
el SEO. Google ha dejado
de ser un simple listado
de paginas indexadas para
convertirse en un asistente
inteligente que responde
a basquedas cada vez maés

intuitivas, conversacionales
y personalizadas. En este
nuevo escenario, el enfoque
tradicional de "rankear" con-
tenido ya no es suficiente.
Ahora, los algoritmos exigen
informacién ttil, confiable y
comprensible, tanto para los
usuarios como para el propio
sistema, que mejora constan-
temente su capacidad para
procesar lenguaje natural.

La irrupcion de la inteli-
gencia artificial generativa
ha transformado profunda-
mente las estrategias de posi-
cionamiento. Su capacidad
para sintetizar informacién,
responder preguntas com-
plejas con lenguaje natural
y ofrecer enlaces relevantes,
ha mejorado de manera radi-
cal la experiencia del usua-
rio, permitiéndole ahorrar
tiempo y profundizar en los
temas de manera més clara
y concisa.

“Para quienes crean con-
tenido de calidad, se trata

de una oportunidad: ahora
es posible conectar mejor
con los usuarios a través de
contenido enfocado en sus
verdaderas intenciones de
btsqueda, permitiendo a las
marcas acercarse de forma
més precisa a su publico
objetivo”, dijo Hernén
Dillon.

NUEVO0S
PARADIGMAS

En tiempos de inteligen-
cia artificial, las empre-
sas deben comprender que
el SEO enfrenta un nuevo
panorama. De acuerdo con
el experto, ya no se trata
tnicamente de incorporar
keywords, sino que el con-
tenido debe alinearse con
los principios EEAT (Expe-
riencia, Pericia, Autoridad y
Confiabilidad) y adaptarse
al concepto de Human-
Centered Content Optimi-
zation (HCCO), es decir,
crear pensando primero en
los humanos, pero con una
estructura comprensible y
valorable por los algoritmos.

Este cambio empez6 a
ocurrir con actualizaciones
como BERT, Google ha mejo-
rado significativamente su
comprensién del lenguaje
natural, valorando no solo
palabras clave, sino también
conectores, preposiciones
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y el contexto general de
una btisqueda. Ademads, el
fenémeno del zero click ha
desafiado la manera tradi-
cional de medir resultados,
lo que obliga a adoptar un
enfoque SEO mucho més
resiliente. En ese sentido,
Hernan identificé que, las
marcas necesitan equipos
capaces de reaccionar en
tiempo real, con una visién
estratégica, empatica y adap-
table, que evalie el rendi-
miento del contenido desde
una perspectiva 360 y no
Gnicamente por métricas de
visibilidad.

Desde su perspectiva,
uno de los errores mas comu-
nes es usar la IA para repli-
car férmulas anticuadas,
como son los textos sobre
optimizados, keywords
forzadas y contenidos que
no responden realmente a
una intencién de basqueda
clara. Otro error frecuente
es delegar completamente
el criterio a la inteligencia
artificial, tratdndola como
una herramienta infalible.

“La IA puede generar
errores o alucinaciones, por
lo que siempre debe estar
acompafiada de supervisién
humana, edicién responsable
y una revisién constante que
garantice la calidad y confia-
bilidad del contenido”, dijo.

Aunque algunas estra-
tegias tradicionales siguen
funcionando como el SEO
técnico, ya no son suficien-
tes por sf solas. Las pala-
bras clave no desaparecen,
pero su peso ha disminuido
frente a la necesidad de
ofrecer valor real, empatia
comunicativa y estructu-
ras comprensibles para los
algoritmos.

Finalmente, Dillon es
claro, considerando que la
inteligencia artificial no va
a reemplazar al SEO, sino
que lo est4 transformando.
Lejos de desaparecer, el
SEO evoluciona hacia una
disciplina méds compleja,
estratégica y enfocada en
resolver de forma precisa
las verdaderas necesidades
del usuario. m
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