EL 67% de las marcas globales falsean compromisos amblentales / 42% del comercio electrdnico sera por recomendaciones de IA generativa.
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Estrategias de “Sintonia Perfecta” 2026. r:;. 30

HERNAN DILLON NOVAL,

CEO DE ABCW.

MARKETING DIGITAL

RANKING INFLUENCER
MARKETING 2026

El Influencers Marketing se
consolidd como la estrategia
mas relevante. Pag. 34

REVISTAMERCA 2 UED ZBSPVPS 00.00 M.N.

DU

EN ESTA EDICION...

ALEJANDRA SORONDO,
DIRECTORA DE MERCADOTECNIA
DE CHURCH & DWIGHT MEXICO.

LIDER

Alejandra
Sorondo

Liderazgo cercano y humano
que inspira confianza, impulsa la
innovacién y alinea a los equipos
con una visién clara. Pag. 18

VOCES DE LAINDUSTRIA

ﬁs digitales
exico

Los pagos digitales dejan de ser
una innovacion para convertirse
en una infraestructura estratégica
de las empresas. Pag. 14

MERCADOTECNIA

Packaging
que vende

El packaging se consolida como
una herramienta estratégica que
no solo protege el producto, sino
que vende, fideliza. Pag. 28

PUBLICIDAD
EL REGRESO DE

LAS IDEAS SIMPLES
Lo simple vuelve a ganar
terreno con campanas
claras, faciles de

entender y de compartir,
desplazando a ejecuciones
complejas que requieren
contexto, explicacion y
paciencia, un recurso cada
vez mas escaso en un
entorno acelerado.

El regreso de la
simplicidad una decision
estratégica. Pag. 32
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FERNANDA SAINZ, CHIEF COMMERCIAL
OFFICER DE CALIENTE.MX

POP

PATROCINIOS

QUE SI SE SIENTEN
Los patrocinios dejaron

de ser visibilidad y ahora
buscan conectar de verdad
con la pasion de las
audiencias Pag. 44

PROMOCIONES
PROMOCIONES
ANTI CANSANCIO
Durante afos, fueron

el camino mas rapido
para impulsar ventas.
Hoy, ese recurso mues-
tra signos claros de
desgaste, ya que el
consumidor convive

con descuentos perma-
nentes y mensajes que
prometen urgencia todo
el tiempo, diluyendo el
valor hasta volverla irre-
levante. Pag. 45
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Radar CMO’s y Agencias

El panel esta compusto por mas de 60 lideres de
marketing CM0's y agencias ofrece una radiografia
exhaustiva del marketing que definira el rumbo del
sector en los proximos anos. Los datos no dejan lugar
ainterpretaciones; el mercado entraa 2026 con cautela
presupuestaria, una obsesidn creciente por a eficiencia

y exigencias mas altas sobre el valor tangible que
deben entregar las agencias. Esta “madurez forzada”
implica menos margen de error, mayor accountability y
presidn constante para demostrar resultados concretos
en un contexto econdmico incierto y competitivo. Las
decisiones estratégicas ya no podran basarse solo en
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creatividad o reputacion; ahora, cada inversion, cada
ctampana y cada accion sera medida por su retorno real
y su impacto en los objetivos de negocio. Para quienes
sepan leer los datos, adaptarse rapidamente y anticipar
las necesidades del mercado, 2026 se presenta como
un aiio lleno de oportunidades estratégicas.
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